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A p p e l  à  C o m m u n i c a t i o n s  
 

 
 L a s t  D e a d l i n e  1 3  f é v r i e r  2 0 1 2  

T h ème  s p é c i a l  2 0 1 2  

Formation des prix des produits gastronomiques 
 Evolution de la demande et des prix des produits gastronomiques  

 Typologies des produits, des achats et de la clientèle 

 Modélisation des comportements d'achat 

 L'éligibilité en tant que produit "gastronomique" 

 L’effet prix de la labellisation (IGP, label Bio, certifications, …) 

et toujours en Gastronométrie les thèmes centraux 

Qualité et gastronomie 
 Résultats expérimentaux, de dégustation et d’évaluations 

 Qualité intrinsèque et Dégustation, Qualité & Gastronomie 

 Evolution du concept et des Institutions de la Gastronomie 

Evolution et institutions 
 Apparition de nouveaux comportements (slow food, bio, ...) 

 Internationalisation des produits et des goûts 

Etudes en Gastronométrie 

Aut r es  thèmes  t r a i t é s  pa r  l ’ EuAWE  2012  

�  Droit et Vin – Vit iculture et Droit  
�  L e  V i n  d a n s  l ' E c o nom i e  
�  Économie  –  Econométr ie  
�  Market ing  &  Management 

� L e  V i n  d a n s  l a  S o c i é t é  

�  L e  V i n  e n  D é v e l o p p e m e n t  
�  Sou t e n ab i l i t é   

e t  D év e l o pp emen t  Du r a b l e  
 

Toute proposition de communication, quelle que soit la discipline, peut être soumise. 

C e t t e  m a n i f e s t a t i o n  p r i v i l é g i e  c e p e n d a n t  l ' e x p o s é  q u a n t i t a t i f  d e s  t r a v a u x  

Comité scientifique: L. Albisu (CITA, Zaragoza), C. Barrère (U. Reims), J. Brouard (U. Dijon), 
P. Combris (INRA), G . Fardella (U. Palermo), E. Giraud-Heraud (INRA),  

Comité local: Escola Superior Agrária de Coimbra : Orlando SIMÕES (ESAC) 

Organisation: F. Bourdon (U. Bourgogne), Fedeco Services  

Informations, Soumission, Inscription, en ligne : 
www.G a s t r o n ome t r i c a . o r g / 2 0 1 2Co imb r a   


